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2019, el a—0

de la movilizaci—n

L- Decenas de miles de personas,
muchas de ellas estudiantes,

encabezaron marchas en todo el mundo

para pedir medidas concretas a

gobiernos y corporaciones para enfrentar

la crisis medioambiental.

ACutles son las principales preocupaciones de

los espa—oles en lo referente al medio ambiente ?

AMts allf de protestar, estamos dispuestos a
cambiar nuestras costumbres? AC—mo nos

imaginamos el futuro?
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Metodolog’a:

Entrevistas CAWI asistidas por ordenador con cuestionario cerrado,
realizadas por Netquest, en octubre de 2019.
Muestra : 1.509 entrevistas a residentes en Espa—a +18, ponderadas por edad, procedencia
socioecon—mica y hitbitat.

¢cmbito: nacional.

Error muestral: Para un nivel de confianza del 95%, el error miximo es +/- 2,52%
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Consenso
Sobre el problema ?

12%

Q4. OSe denomina Cambio Climztico a las
perturbaciones en el clima por el aumento de la 24%
temperatura en el planeta.

Ese calentamiento est} causado por la actividad
humana y para muchos es uno de los mayores 2 3%
problemas de la humanidadO Dir'as que estts! ’

1,7%

Fuente: Elaboraci—n propia. Base 1509. Octubre 2019
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Totalmente de acuerdo.

Parcialmente de
acuerdo.

Parcialmente en
desacuerdo.

Totalmente en
desacuerdo.

Qestenible



Q5. OADiIr'as que los responsables del cambio climitico son!?0 QuiZnes son los
Responsables

(o)) " . .

= I Los ciudadanos atribuyen la

o 78,79 . .

g +"I1 responsabilidad sobre el cambio

3 . . .

g ) climitico sobre todo a gobiernos y

. ril 64,02 .

2 59,91 empresas, pero admiten tener

1" ;

;} U parte de la culpa: casi el 60% del

© .

@ (g total (el 67% de las mujeres)

ol . .

g g menciona a los ciudadanos como

2 1

T co-responsables.

4 &I"#

]

2

p %!"11# 14,45 Las personas con mayor nivel de

% " 8,48 estudios culpan a las empresas
por encima de la media. Los mis

113 :
Los gobiernos Las empresas Los ciudadanos Otros paises Otros j—venesculpan a las empresas por

encima de los gobiernos.
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Principales
Preocupaciones
MUCHO + BASTANTE de los espa—oles

La contaminaci—n de los mares es
la preocupaci—n mis generalizada

97,3% entre los espa—oles, siendo
I 95,5% 95,3% 94,3% 95,8% 93% 93% Baleares, Galicia, Andaluc’a'y
Catalu—a las CCAA donde esa

(%#%$ 0#+$ (+#$ 0% * g . preocupaci—n es m¥s acusada. Los
BASTANTE  BASTANTE  BASTANTE  BASTANTE  BASTANTE ®3 e Incendios, tanto en Espa-a como

BASTANTE BASTANTE ©n €l mundo preocupan sobre todo

en Baleares, Galiciay Castilla 'Y
Le—nLa extinci—n de animales y

plantas tambiZn preocupa OmuchoO

al 66%.

Las mujeres y los encuestados con

hijos tienen medias de
preocupaci—n mis altas que no son

padres/madres.

%!"

Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019
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Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019

Principales
Preocupaciones
de los espa—oles

93.2% 94,3% 92% 92% 87 6%
= 80%
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Los gobiernos no hacen lo suficiente

S—Io un 2% de los encuestados piensan que la respuesta de los gobiernos a los problemas ambientales es
adecuada. La inmensa mayor’'a la considera muy insuficiente (51,5%) o insuficiente (46%).

Q7. OADir'as que la respuesta de los gobiernos a los problemas ambientales actuales es!?0

51,5% Muy Insuficiente
0,66 0/p Excesiva

2 %o Adecuada 46 9p Insuficiente

Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019
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Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019

Q8. OADiIr'as que el problema del cambio climttico es!?0
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El problema es
Internacional

Cerca del 90% de los
encuestados percibe la
cuesti—ncomo un problema
internacional. Uno de cada
cuatro lo considera un
asunto comunitario y uno de
cada cinco lo asume como
personal.

El negacionismo en esta
pregunta no llega al 4% de
las respuestas.




Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019

Q9. OCon respecto al Cambio Clim#tico, ACufl dir'as que es tu emoci—predominante?0
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Preocupaci—n, pero
tambiZn impotencia
y miedo al futuro

La reacci—n predominante es la
preocupaci—nUna de cada
cuatro personas siente
impotencia o miedo al futuro.
Las emociones son
transversales en estudios y
clase social, aprecifndose sin
embargo diferencias

geogrtficas: la preocupaci—n es
mayor que la media en Murcia
(+8) y CyL(+9), mientras que el
miedo es significativamente

mis alto en Arag—n (+14) y
Navarra (+11).




Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019
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Q10. OCon quZ frecuencia recibes o compartes noticias, mensajes o videos sobre estos temas?0
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Una conversaci—n
encendida

Mis de la tercera parte de la
muestra participa
semanalmente o con mayor
frecuencia en la conversaci—n
con informaci—n u opini—tkl
60% varias veces al mes o
mis.

Las personas con altos
niveles de preocupaci—n son

mis activos. El porcentaje no
es mis alto entre los j—venes.
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Estudio de percepciones, valores y
actitudes sociales ante el cambio climztico:



Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019

Q11. OEn tu hogar, ASe separa la basura para reciclar?(Base: 1.509)
Q11B. Razones por las que no separa para reciclarO(Base: 184)

THIS.-TH@3*27#
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Separall

\

12%
no
recicla

Son pocos los encuestados que no
reciclan, y casi una cuarta parte de
ellos, planea hacerlo. Por CCAA,
donde mits se recicla es en
Navarra y Pa’s Vasco. Donde
menos, CLM y Baleares.
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Q11A. @\Podr’as decirnos quZ tipos de basura separas para reciclar?0
Base: Declaran separar su basura. 1.325
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Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019

Q12. OPodr'a decirnos con quZ frecuencia!O
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Algunos hitbitos

Llevarse la bolsa al
supermercado ya es una
costumbre habitual.

Las acciones de rechazo al
plfstico y el tratar de reparar
los art’culos rotos antes de
reemplazarlos por otros
nuevos, son

mis frecuentes entre los
encuestados/as de mis
edad, los que tienen hijos y
aguellos que tienen estudios
superiores.

La compra de objetos de
segunda mano es mis
habitual entre los —venes.




Q13. OCres que el gobierno deber’a!O

Implantar sistemas de recogida bonificada de latas y otros

75,61
envases en supermercados , —
Regular por ley la reduccion del pldstico en envases 72,76
Impedir gue el plastico llegue al mar 68,12

Prohibir los envases de un solo usc 54,08

Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019

No crec que haya que hacer nada, que los consumidores elijan § 1,26
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Q14. OEn algunos pa’ses se han implantado sistemas de Dep—sito, en particular para
envases de bebidas, que consiste en dejar una peque—a cantidad de dinero al comprar
una bebida, que se devuelve al usuario al retornar la lata o botella vac’a, incentivando as’
su devoluci—n , reutilizaci—n y reciclaje. ACrees que este sistema funcionar’a en
Espa—a?Q(Base: 1.509)

Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019
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Residuos, una asignatura

pendiente, y mis en Espa—a

Los residuos no son mis que el rechazo de

nuestra econom’a, de nuestro modelo lineal

de producci—n y de consumo, Yy
caracterizado por O todo aquello que su
poseedor destina al abandonoO porque no
tiene valor econ—mico u otro que lo anime a
conservarlo.

Con esta calificaci—n la practica totalidad de
la contaminaci—n ambiental estt
determinada por los residuos que finalmente

se abandonan, vierten a la atmosfera como

emisiones contaminantes, a nuestros

acu’feros, rros o mares como vertidos

'quidos, o sencillamente en forma mas o

menos solida acaban en el medio natural en

g Fundlacidn

Desarrollo
Qostenible

los vertederos, r'os, mares! siendo esta
celtima la que se conoce como residuos
solidos, o basura en el caso de los
residuos urbanos, y a la que nos vamos a
referir en el contexto de este texto.

La degradaci—n de nuestro hibitat, mis
allf de las resultantes de agresiones
directas al medio, deforestaci—n,
destrucci—n de la cubierta vegetal, cambios
inadecuados de usos del suelo!podemos
decir que es resultado de una gesti—n
ineficiente de nuestros recursos que
conlleva ademits una reducci—n en su uso
socioecon—mico, lo que ha llevado a
Naciones Unidas y en particular al PNUMA
a dictaminar que Ono hay crisis de

recursos sino mala gesti—n de los mismosO.

Cuando hablamos de necesidad de mis
recursos para satisfacer una poblaci—n
creciente parece que lo hacemos para
poder derrochar mits, porque bastar’a con
gestionar y distribuir bien los recursos
actuales para satisfacer las necesidades
actuales y un incremento razonable

Las respuestas a este desafo creciente de
los residuos son simples, aunque no
necesariamente ficiles de ejecutar ya que
la econom’a de mercado, con el consumo
como elemento dinamizador del PIB y que
mide no solo el crecimiento econ—mico
sino tambiZn la afluencia de recursos, se
resiste al cambio.

Se resiste a pasar de la econom’a lineal a
la circular, convirtiendo como aboga la UE
los Oresiduos en recursosO, se resiste a una
fiscalidad que grave el derroche e
incentive el ahorro, la reutilizaci—n, la
reparaci—n, el reciclado, la valorizaci—n
energZtica!, segoen lo que se reconoce
como jerargu’a en la priorizaci—n de
acciones para minimizar los residuos.

Se resiste al recurso, a instrumentos
econ—micos, como por ejemplo los
Sistemas de Deposito que simplemente al
poner precio a los residuos previsibles de
una operaci—n de compra
(electrodomZsticos, m—uviles, bebidas
envasadas!) o de una licencia municipal
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(rehabilitaci—n de vivienda,!) mediante un

dep—sito al inicio los trasforma en recursos ya que el
usuario o consumidor los devolvert al sistema para su
reciclado, reparaci—n o reutilizaci—n para recuperar el
deposito como Oprecio del mismoO.

Se resiste porque implica cambios en los modelos de
producci—n y consumo, con consumidores empoderados
con informaci—n y se—ales de mercado que valoran el uso
de menos recursos, la reutilizaci—n, reciclabilidad!y
finalmente consumidores mas responsables vy
comprometidos y menos manipulables, lo que no se
considera Oun buen consumidorO que como canta el grupo
Queen Owwant it all and | want it nowO, lo quiero todo y lo
quiero ahora.

Si el futuro no es menos progreso Sin0 un progreso
sostenible, mas progreso ahora y en el futuro y para una
mayor’a creciente, con la descarbonizaci—nurgente de la
econom’a para mitigar el cambio climztico , al objetivo de
Oemisiones ceroO de gases de efecto invernadero que
guiart la econom’a en las pr—ximas dZcadas para
acercarnos al mismo ya en 2050 habrf que sumar el de
Oresiduos ceroO, y para ello habrf que contar con los
ciudadanos, tambiZn como consumidores, mucho mts de
lo que se cuenta ahora.

g Fundlacidn

Y mis en Espa—a, donde basta con mirar d—nde estamos
(datos oficiales de 2016) en materia de residuos urbanos, con

tasas de reciclado ligeramente superiores al 30 % (un 57%

sigue yendo a vertedero y un 13% se incineran!) mientras la

media comunitaria es del 47% cercano al objetivo comunitario

del 50% en 2020, para darnos cuenta que hay que empezar a

tomar en serio las percepciones ciudadanas al respecto

porque algo estamos haciendo mal, muy mal, todas y todos.
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Estudio de percepciones, valores y
actitudes sociales ante el cambio climitico:

Agua y desertizaci—n




Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019

Q15. OLa disminuci—n del cauce de los r'os y las
reservas de agua subterrfneas, dir'as que es...O

88% Son un problema grave.

8,7/%
2,8%

0, 7%
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La falta de Agua
Preocupa

Rt

Para el 9607% de los encuestados
la eventual escasez de agua es

Es un problema, pero un problema.

No Creo que sea grave.

La percepci—n del problema como
grave (88%) es mis alta entre las

mujeres (91% frente a 84,5% de

los hombres) y en Murcia (10+

gue la media), Baleares, Catalu—a

y La Mancha.

Es un ciclo, la naturaleza
lo arreglart sola.

No es algo que me
preocupe S—Ilo se declaran ajenos a la

preocupaci—nun 3,5%.

Estudio de percepciones, valores y actitudes sociales ante el Cambio Climatico




Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019

Q17. OEn tu vida diaria, dir'as que!O

Uso p

hasta ahora no me preocupado de ahorrar agua, I 364
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Procuro ahorrar agua, vigilo lo que gasto 78,20

rogramas de ahorro en electrodomésticos 55,47

Recorto el tiempo en la ducha _ 48,31

Gasto el agua que necesito - 8,81

pero tendré que empezar a hacerlo

Estudio de percepciones, valores y actitudes sociales ante el Cambio Climatico

Algunos hibitos
sostenibles

Existe conciencia de
gasto de agua. Las
acciones encaminadas
a reducirlas tienen mis
adeptos entre padres y
madres y en las CCAA
con mis problemas:
Murcia, Castilla vy
Andaluc’a; y menos en
Asturias y Navarra.




Q180Crees que el gobierno, las CCAA o los ayuntamientos deber’an implantar...O
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Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019
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Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019

Consideraci—n sobre
Incendios en los
Bosques

Q16. OLos incendios en bosques y
reservas en diferentes partes de Espa-a,
diras que es! O

91,3% Es un problema grave.

70/ Es un problema, pero
0 nocreo que sea grave.

Para el 913% de los encuestados
los incendios son un problema.
grave.

Las comunidades donde mis se
percibe la gravedad son Baleares,
. wraleza se CYL, Galicia y Extremadura.

a natura
1,1% recuperari. S—Ilo el 8,8% de los encuestados
se distancian del problema: no les
parece un problema o no les
parece grave (7%).

No es algo que me
O y 7% preocupe
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Q190Crees que el gobierno, las CCAA o los ayuntamientos deber’an ...O

S

|+||’#%

+I"I1#

*8"8)%
$")$%

113
RIS
(g & (%
1

&!"I#

%!"I1#

Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019
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Estudio de percepciones, valores y
actitudes sociales ante el cambio climitico:

Transporte




Q20. OHztbitos de desplazamiento(Base: 1509)
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Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019
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Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019

Q21. OAQuZ te parecen las restricciones al trifico en el centro de las ciudades?0
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L. ) , Q22. OATienes coche?0
Q23. OAC—mo creegue sert tu pr—ximo coche?O

Base: No Tiene Coche (367) Base: Tiene Coche (1142)

5,4%- Sert un coche diZsel

5,3%

3,8% Serf un coche de 0
0 - gasolina - 6,4%
38% qcoche J - 4 H,prldo \\
§ +ElZctrico
_ Serit elZctrico 15,8% 0
- 17’4% 0\\\ 47% ’/
” Hbrido S -—-

Sert H’brido

(Zetr. )
oo, 155% [ 31,2%

-
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Q22B. OAEstar'a dispuesto/a a pagar algo mis en el impuesto de circulaci—n para compensar
las emisiones de tu veh’culo?OBase: Tienen coche propio (1.142)

Un 37%
de los que tienen coche

por sus emisiones

El principio de compensaci—n de emisiones
tiene aceptaci—n entre algo mis de una
tercera parte de los conductores propietarios
de un veh’culo.

#
)$&H

Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019

Los mis a favor, los mis j—venes, losque
tienen mayor nivel de estudios y los
redidentes en Canarias, Extremadura y
Navarra.
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Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019

Q24. AQuZ medios de transporte emplea en vacaciones?OBase: 1509

;:-<+%/O%@-3]- )#(%
CI%95/8+96/0%7:%65.-3%8/%63/B: OIS0 & #&%
-<+96/0%-52+@ABNI & (#$%
-<+96/0%23/0%0 Y '$#&%
;:-<+%/0%-::>_ "&#"%
*+0,- +96/0%1+1,/962-34156-34961+72-348+%+%3 /00000100 s
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Q25B. OATe planteas/te condiciona la contaminaci—n de este medio de transporte?O
Base: Viaja en avi—Nn(625)

A un 32% le condiciona
4*5*&&
(& . :
gue supone viajar en avi—n

La suma de nuchoO y laastanteO condicionados
supone un tercio de la submuestra encuestados/as
gue viajan en avi—n.
Al preguntarles (a todos los usuarios del avi—n)si
creen que en el futuro podran dejar de usar este
medio de transporte por esta raz—n, uno de cada
1%#%&& x5 , .
23(& (?uatro (el 26@%) cree que s.. Porcentajes
ligeramente mis elevados entre mujeres y personas
con hijos.

Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019
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Emilio Ballester.
Presidente
Fundaci—n Desarrollo
Sostenible

La movilidad sostenible

El sistema de transporte y movilidad actual en nuestro pa’s supone

mis del 30% de las emisiones de GEI, implicando graves riesgos para

la salud de las personas y sitcea al veh’culo privado como el

protagonista de la ocupaci—n del espacio pceblico, usurpando al peat—n
como verdadero protagonista del territorio.

Frente a esta realidad se impone una revisi—n del
dise—0 de nuestras ciudades, de nuestras redes e infraestructuras de
comunicaci—n y transporte, de los medios que utilizamos y de los
sistemas de acceso e informaci—n.

La movilidad sostenible ha de ser inteligente y eficiente
para consumir menos recursos, menos energ’'a'y producir menos
impacto ambiental.

El futuro es multiforme, el urbanismo de la movilidad
debert partir del principio de diversidad: Odiversidad de medios, de
modalidades y de redes basados en costes progresivos en funci—n de
las emisiones por usuario O.

‘ Fundlacidn

Desarrollo
Qestenible

La progresiva descarbonizaci—ndel consumo energZtico en los medios
de transporte debe estar basada en el uso de energ’as renovables. El
veh'culo elZctrico y el de hidr—geno para ser viables deberfn contar con
infraestructuras funcionales adosadas a las v'as de comunicaci—n.

La informaci—n, la educaci—n y la participaci—n de Ic
ciudadanos al respecto de la movilidad y el transporte, su planificaci—n y
desarrollo, son claves para su implicaci—n responsable y buen uso de
los medios que se implementen.

Las ciudades son ejes fundamentales para la transici—n
hacia la movilidad sostenible. Mas del 70% de la poblaci—n espa—ola
vive en un entorno urbano. Los planes de movilidad urbana sostenible
de los ayuntamientos no pueden ser papel mojado para conseguir
mejorar sus ingresos. Se impone su seguimiento efectivo y activo por
parte de las administraciones superiores y de los ciudadanos.

Cada vez mis los ciudadanos comprenden y aceptan las
restricciones al trffico por motivos ambientales, el pago por emisiones y
las medidas disuasorias al veh’culo privado y/o poco eficiente. Hay que
intensificar y generalizar criterios de acci—n en este campo al tiempo que
se mejoran y promocionan V'as alternativas: carriles bici, elZctricos
compartidos, v'as de acceso ripido para veh'culos compartidos y/o
eficientes, etc.

El ascenso pol'tico del ultraliberalismo pol'tico que se ha
producido en Espa—a no facilita la implementaci—n de medidas positivas
para la sostenibilidad, el medioambiente y la mitigaci—n del cambio
climttico. Las pol'ticas de movilidad y transporte sostenible pueden ser
v'ctimas de la falta de pactos de gobiernos locales y auton—micos
adecuados, de los que tienen una gran dependencia.
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Estudio de percepciones, valores y
actitudes sociales ante el cambio climitico:

Energ'a




Q26. OAConocs la procedencia de la energ’a que consumes en tu hogar?

Q27. OEstar’as dispuesto/a a pagar un poco mis porque esa energ’a procediera 100% de fuentes
renovablesO Base 1.509

Un 30% pagar’'a
para que su energ’a

procediera s—Ilo de
fuentes renovables

La mitad de los encuestados declara conocer la
procedencia de su energ’a.

Un 59% cree que la energ’a que compra debera
proceder de fuentes renovables sin por ello incrementar
su precio. Un 30% pagara un poco mis para que as’
fuese.

Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019
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Q28. OAHa contemplado la posibilidad de instalar paneles solares en tu hogar? Base 1.509

Yautiene Paneles Solares

Un 30% contempla
iInstalar paneles solares
Un 6% ya los tiene

Para casi la mitad de los encuestados/as,
una instalaci—n fotovoltaica no es posible,
Lo ha pensado fundamentalmente porque no dispone de

&"# casa propia (24%) o porque su vivienda no
es unifamiliar (44%). El 10% aduce razones
econ—micaso cree que la instalaci—n ser%
cara.

Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019
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Q29. OAConocs el concepto de autoconsumo compartido?
Q30. OEl autoconsumo compartido es la producci—n de energ’a atravZs de una instalaci—n, generalmente fotovoltaica, de
manera compartida entre varios usuarios. Este concepto, te parece!O Base: 1.509

EJLA@)F'<H)";,>1,9"+" F<9H*+- 1/ +-"%," 4=, 11"

:O";,>:,9"<)-+/";+"1:4+/;)"1"91"?+-.+"<1/1",-@+/A/"+-"91",-0.191:_ H#op"
Desconoce
7 3 O % autoconsumo
("4 - +401" p compartido.
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Q31. OSegcen Naciones Unidas, la obtenci—n de energ’a supone un 60% de las emisiones de gases de efecto invernadero.
En Espa—a se dan las condiciones para la obtenci—n de energ’as limpias. En tu opini—n!O Base 1509

'II
|
*+,-.,/'01"2/3"

/,415+6513"
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_-=Mts de la mitad~~

”~ S "
U4
/ opina que debera \\ )#
( promoverse la
\ Gy
AN sostenibilidad
\
Seae enerthlca
%&II
#ll
$$Il
#Il
7/3"1,15-8/3"2+9:+/3'B6,"263":/5C<.2/5137/"1<6,698/",1<13+4/" 7/3"19:513/3" A3:/H/"01D1"  A3:/H/"01D1"+,G15C#&2"-6D+15,6"01D158/|
36,"9;3"</5/3"="13"263"?.1"01D1,"510.<33'5-8/"D/5/4/F"G1,-/'01D158/,"510.<+5"3."1/G651<15"?.1"263":/5/"?.1"2/"1,15-8/" +,<1,CG/5"I3</291,41"
91>65"13:15/5"/"?.1"  3."<6,3.96" 01"06,01"G1,-/" <6,3.96"1,15-EC<6"10+J<+63":KD2+<63"31/,%6,3.9+963"31/" ['263":/5C<.2/513"="
31"51-.21":65"2/"@A" 1,15-EC<6" 9;3"1J<+1,413" 9;3"36341,+D21" 19:513/3"2.1"
1,15-EC</91,41" -1,151,"1,15-8/"

2+9:4/"
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Q32. OPersonalmente, de quZ manera actoeas sobre tu propio consumo energZticoO. Base 1509

D,0?93,-01$;/$41@,-93/$91-@./@- #"$

B-@,.,:C-012,$41.$;/$4.19,0,-93/$0,$;/$,-,.56/$>?,$91-@./ &%

=1$2,$324;391$41.>7,$-1%,:$23%$4/4,;"$9.,1$>?,$,/$,-,.56/$,:$ &"HS
I?-@1%0,;$A:@/01$

7/.8934/-01%,-$9124./:$91;,98</:$0,$,-,.56/$<,.0,$ I %"#$

Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019

+,-,./-01$23%$4.143/$,-,.56/$ I I"#$
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La energ’a, la gran asignatura pendiente

Espa—a sigue manteniendo en la actualidad una alta dependencia
energZtica del exterior, fundamentalmente por la compra de
recursos f—siles, de los que carece.

Sin embargo las capacidades del pa’s para producir
energ’a de origen renovable, solar, e—lica, biomasa, hidrfulica y
otras, nos permite augurar un futuro prometedor si se acompa—a de
pol'ticas audaces que den previsibilidad, informaci—n, facilidades de
gesti—n y seguridad al ciudadano, a la empresa y al inversor.

La incorporaci—n progresiva de renovables al sistema
energZtico del pa’s va a suponer estabilidad para nuestro sistema
energZtico, un abaratamiento en los costes de producci—n la
reducci—n en millones de toneladas de las emisiones de gases
de efecto invernadero y una mejora en la rentabilidad econ—mica de
familias y empresas.

Esta perspectiva nos debe afianzar en objetivos mis
ambiciosos que los establecidos hasta el momento.

g Fundacion

Desarrollo
Qostenible

Pensar en el a—o 2050 con una econom’a
descarbonizada y cien por cien renovable es realista y necesario.
Para ello es preciso acelerar los procesos de electrificaci—n
inteligente de la demanda, la incorporaci—n del transporte de
mercanc’as a la movilidad elZctrica, pol'ticas decididas de ahorro y
eficiencia energZtica y un gran impulso a la incorporaci—n de los
sistemas de autoconsumo en los sectores residencial, industrial,
transporte y agr’cola.

La gesti—n del agua en el ciclo urbano y agr'cola es
otro de las grandes consumidores de energ’a. La tecnolog’a actual
permite ser mucho mts eficiente en su gesti—n energZtica y utilizar
en muchos casos sistemas exclusivamente renovables,
abaratando su coste y disminuyendo su huella de carbono
ampliamente, sin necesidad de ampliar las redes de distribuci—n.

Se vislumbra un gran esfuerzo para colocar al
ciudadano en el centro de la Transici—n EnergZtica para superar la
incultura energZtica predominante en el pa’s y empoderar al
ciudadano como agente y tambiZn como productor ademits de
consumidor, como (‘Drosumidor(’) Facilitar ese esfuerzo es
obligaci—n de todos los estamentos paeblicos incorporando
proyectos y programas que lleven a los centros educativos, a los
centros sociales, a las empresas y centros de trabajo el
conocimiento y la preocupaci—n por el consumo energZtico actual y
sus efectos sobre el medio ambiente, as’ como las alternativas
existentes.

Estudio de percepciones, valores y actitudes sociales ante el Cambio Climatico




El consenso social aparente sobre la necesidad de la
sostenibilidad energZtica necesita consolidarse mediante campa-as de
informaci—n y divulgaci—n referidas al uso eficiente de la energ’a y las
modalidades de autoconsumo existentes, que deber’an llegar en breve
plazo a ser asequibles para cualquier familia, empresa o entidad. Las
administraciones poeblicas deben dar ejemplo y equiparse de sistemas
de consumo eficientes y de autogeneraci—n para el consumo, haciendo
part’cipes a funcionarios, trabajadores y usuarios de las medidas
implementadas.

La actual normativa de autoconsumo debe desarrollarse
y mejorarse para permitir una mayor agilidad en las tramitaciones
burocrtticas, una periodificaci—n anual para la contabilidad de
excedentes, la incorporaci—n positiva y activa de las compa—'as
distribuidoras, y la creaci—n de nuevas modalidades tales como el
autoconsumo diferido que permita compensar excedentes entre
diferentes ubicaciones de consumo con un mismo titular.

La energ’a debe pasar a ser considerada como un bien
bisico de primera necesidad y como tal disponer de m’'nimos
necesarios por persona a precio asequible para todos y tarifas
progresivas que penalicen el derroche y la ineficiencia siguiendo I'neas
como las planteadas por la Fundaci—n Renovables en su reciente
documento OEI Contrato Social de la Energ’a®
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Q33. OLa manera en que nos alimentamos tiene consecuencias en el medio ambiente,
Dirias que est}s!O Base 1.509

o En desacuerdo No sé 0 i
5 % a% Un 80% entiende
g . .
g tiene consecuencias
2 Poco de medioambientales
8 acuerdo
o 13%
s 0 0,
2 Muy de acuerdo Salvo un 20%, que no estt de acuerdo (16%)
g 36% 0 no sabe (4%), la mayor’a de los
3]
3 participantes establece una relaci—n entre
; c—mo se alimenta y el medio ambiente.

De acuerdo Entre Ias- personas con estudlps superiores el

44% porcentaje Omuy de acuerdoO, sube a 41%.
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Q34. OPara tila alimentaci—n es!O Base 1.509

>).4"6)"-0)6/*2-8)7*";/*1-* 4"/+"6)"1-0,." '$"
5*"0-8/3" 1&"
5*."%/8/1).-.<"*4";)/*14"6,8=4"/*"/004" 194"
5+/:/38)8)4" ["84*1,64"3/1;4*1-90/" 1$"

5*-"6-*/3-"671"./"8-69)-3"/0"6,*.4" #"

Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019

(*+,*-"."0-1"-*2/3)43/1" "

" #l" $" %!" &!" " ™ n
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Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019

Q35. A\QuZ es lo que mis te preocupa a la hora de comprar alimentos!? O Base 1.509

K98698-"652840"6:"6M16<-"36"4DE140"

-./0-"4:2.698-<"36"86./-0434"

K98698-"652840"6:"416286"36".4:.4"

K98698-"652840"6:"<-=066954<43-"/;;<@1-"
>4"/0-16369124"36":-<"4:2.698<"
1048-"36"652840":-<"4:2.698-<"8049<7J921 <" 0"
G26./06"AB6"/B63-F"1-./0-"4:2.698-<"61-:H721-<"-"=2-" &("
CB<1-"4:2.698-<"<29"4DE140F"<29":418-<4"-"<29"7:E869" &("
>4<"36?1269124<"36:"6 @AB6843-"36":-<"/0-3B18-<"6954<43-<" &™
,-J0-"-" ;<"=4048-" $%"
,-10-"1-.234"/06/40434" #"
,-10-"1-.234"56748402494"-"567494" "

1" #" $" %!" &!"
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Q36. OAAlguna de estas afirmaciones es cierta en tu caso?O Base 1.509

D8?%@3/1.8A1%#%

E3:-F8%=37->2-:1<3.63%0.1%: 1Bl%23%14—<3.6%§%}23%
=7820:68735%3:8%8%:88=371G@1% °

D8?7%@3/3617-1.8A1%#+%
9735:-.28%234%/4063.%8%41%41:6851%10.;03%.8%531%14EG7%8A1%
,8%58?%@3/3617-1.8A1#%=378%.8%:8<8%:17.3%78BH#+%

978:078%;03%<-%:8<-21%531%3:84>/-:1% 0#%

Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019

978:078%;03%<-%:8<-21%531%=7820:-21%3.%<-%:8<0.-212% &'#&%

,--10.1%23%415%1.637-8735% I"#$%
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Q37. OACrees que en Espa—a en el futuro...?0 Base 1.509

" "4
&!" $ #
%ot &'t "
%!" &'#
8&Yott 8Yott
"
(Yott
#1"
-

V*+,-#.-1#*01,23%/# :16;,1.7/#.-[#16# @1;<93,1.7/#0*#C7.1,1.7/#.167/# )+, -#.-1# C,17#?<1#57;7# )+, -#.-1H C7.>*1.7/#/707#
A#5,%6/57,67/#  9<165*#9=.7#/1# 3621/5*#;1#*AB9*# *03.1657/# >1,/76%/#?<1# [12<3,-#.*#7# >1,/76%/#D12*6*/# *03.1657/#;1#
*03.168937/# >, 7:<916#07/# > 791/%7/# 97.>,16#97.3;*# 167/4#32<*0# 51.>7,**#

*03.1657/#7?<1# 197#7#+37#
57.*7#
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Q38. OCada uno de nosotros deja una huella de carbono en funci—n de sus hibitos de
consumo, compras y transporte, ADir'as que estfs de acuerdo o en desacuerdo?O Base 1.509

Totalmente de acuerdo

Parcialmente de
acuerdo.

Parcialmente en
desacuerdo.

Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019

Totalmente en
desacuerdo.
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Q39. OTu huella de carbono!O Base 1.509

%&#$

I"H$9%" & ($)H*(+&H #) - &#
$)%)#%"/('0%1)#

B HS%" 8 ($)245 Yo &HI&HS ("8
+)"06#3) )

A&H*"HSY" & (B)#*(+ &t

I"#$

Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019

\9 y Fundacidn

Al 83% le preocupa

Arag—n, Navarra y Canarias, son las
CCAA donde mifs aparece la
conciencia de huella con intenci—n de
actuaci—n. En Asturias y Baleares se
preocupan pero se sienten impotentes
por encima de la media. La mayor
concentraci—n de no-preocupados estf
en Cantabria y Madrid.

El grupo 18-34 y las personas con
estudios superiores el porcentaje de
personas Qque actcecan es
significativamente mayor (+10p).
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Q40. OCrees que la sociedad civil deber’a implicarse mis para alcanzar mayor sostenibilidad?0
Base 1.509

10% ¥ ]

o / ~

8 No, creo que es cosa del Gobierno R :

2 X = E \\

s o - % 3

s 2 e

g Si, los ciudadanos tenemos nuestro papel \ \\,\ S

g y N

g “

6% R
No se
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Q40. OCrees que la sociedad civil deber’a implicarse mis para alcanzar mayor sostenibilidad?O
Base 1.509

Q41. OOrganizaciones con las que colaboraO

0
10 /0 Compras Colectivas de energ’a 5%

No, creo que es cosa del Gobierno

o
5
2 Asociaciones consumidores 8%
()
8
g Asociaciones vecinales 9%
S
@ : : Plataformas como change.org 17%
2 Si, los ciudadanos tenemos nuestro papel
5 ONGs 19%
LL

6 A) Ninguna 58%

No se
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Q42. OEn un futuro, cres...?0 Base 1.509

Illl
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" EI80% .
" cree que realizarf
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Estudio
Autocaracterizaci—n - Ecologista

Q45. @En una escala de 1 a 10, donde 1 es Opoco ecologistaO y 10 Omuy ecologistaO, AD—nde te situa®as?

2
Q
Q
S "
2 &$"1# )"%$
© 1%"($
3
n
» &I"#
2
3 %*"$
o
3 %" I# %)"&$
F
1)
g
2 %o!"I#
5 ()8
z $ | 1$ $ $
Y e
"I
Y  &# # # $# Y *gt + # %l#
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Q45. &n una escala de 1 a 10, donde 1 es Oextrema izquierdaO

Estudio y 10 Oextrema derechaO, AD—nde te situar@@Base 1223
Ecolog’a y pol'tica
&!Il
-~ #%"
’
3 - ¢/~ MEDIA
S o#" 0 #!"
5 VA% e
: L
5 %! g
"
: - e
: 2y N
s y )
Y
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Fuente: Encuesta Propia. Base 1509. Octubre 2019
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Q45. &n una escala de 1 a 10, donde 1 es Opoco feministaO y
Estudio 10 Omuy feministaO, AD—nde te situar@Base 1.509
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Q45. &n una escala de 1 a 10, donde 1 es Opoco feministaO y
Estudio 10 Omuy feministaO, AD—nde te situar@Base 1.509

Feminismo y Ecolog’a

2 MEDIAS DE FEMINISMO POR GRADOS ECOLOGISMO
8 8
2 7 6,66 7,07 6,99 9
% | I I
e =
& w5
i =
4 =
2 w3
| LL
g w2
g ()
(TR (f) 1
<
5 0
T 1 Poco 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Muy
S ecolog. ecolog.

hd Fundacidn - - - - - e g
Desarrollo Estudio de percepciones, valores y actitudes sociales ante el Cambio Climatico

Qestenible




15-20%
NEGACIONISTAS/ PASOTAS PREOCUPADOS/EN TRANSICIIN CONVENCIDOS

2% Cree

respuesta
gobiernos es

adecuada

6% contrario
medidas
trifico

7% poco-nada
preocupados CC

12% No separa
basura

1603% No preocupa
huella Carbono

16% No ve relaci—n
alimentaci—n/MA

209% No creo que cambie nada

22% No se plantea la contaminaci—n del avi—n |

50-60%

20-25%

30% contempla paneles solares

47%% usa el transporte pceblico

6% Tiene
paneles
solares

25% Le condiciona bastante la
contaminaci—n del avi—n

60%% comparte noticias o videos varias veces al mes

7% Le

condiciona mucho
la contamci—n
del avi—n

36% Cambiart sus

compras alimentaci—n

61%% se declara ecologista moderado (5-7)

10% Come
ecol—gico

67%% cree que Espa—a debe invertir en energ’as limpias

23% Se considera muy
ecologista (8-9-10)

80%% revisart sus htbitos de consumo en el futuro

23% Compra alimentos ECO |

37% Pagar’a por las emisiones de su coche

Mzs del 60%% piden
medidas para incendios,

reducirla

42% Es consciente de su huella de carbono y trata de

agua, energ'a.

52% Evita el sobreenvasado plistico

78% Lleva su bolsa al supermercado siempre

88% Separa Basura

93% Estt preocupado/a por el cambio climitico + otros temas




Estudio
Principales Conclusiones

I 1 Existe un consenso amplio sobre la responsabilidad humana en el cambio climZtico. Los niveles de preocupaci—n
entre la poblaci—mpor las cuestiones medioambientales son elevados en todas las edades y transversales a nivel
social.

' Los Espa-oles piensan que problema es internaciona |y que los gobiernos no hacen lo suficiente . A la hora de
repartir responsabilidades, no escurren el bulto. Creen que la culpa es de empresas (64%), gobiernos (79%) y
ciudadanos (60%).

I'1 Los sentimientos predominante  son la preocupaci—n (40%), seguido de la frustraci—n (24,6%) y el miedo al
futuro (24,45%).

I' 1 Hay una mayor’a social que actcea en su d’a a d’'a el 88% separa su basura para reciclar, procurar reducir el
consumo de energ’ay agua y lleva su bolsa al supermercado (78%), pero demanda medidas al gobierno, CCAA
y ayuntamientos para asuntos como los incendios, la energ’a o el agua.

I' I Demografa: Mujeres y Mayores . Las mujeres y las personas de mits de 45 son las mis conscientes e
implicadas. Los j—venes son mis conscientes en cuanto a alimentaci—n y transportdzl perfil del negacionista
es un hombre, de 45 a—os de media, que vive en una ciudad grande, mis personas solas que la media y mts
desempleados que la media, con menos presencia de hijos en el hogar.
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Estudio
Principales Conclusiones

I I Los altos niveles de preocupaci—n que se recogen se encuentran con limitaciones para pasar a la acci—n. Faltan
informaci—n, cauces, instrumentos o, en general, un marco de actuaci—n. Estempotencia se traduce en
frustraci—n y miedo al futuro

I' 1 El desaf'o es empoderar al ciudadano para la acci—n dentro de sus responsabilidades y capacidades con
informaci—n relevante y objetiva y, sobre todo, facilitarle su integraci—n con actuaciones desde la pol'tica y el
Gobierno. Espa—a necesita una ley de cambio climftico y transici—n energZtica ambiciosa , alineada con las
recomendaciones cient’ficas recientemente formuladas y con los objetivos del acuerdo de Par’s.

I' I La nueva legislaci—n deber’a promover una fiscalidad adecuada que grave las actividades que degradan el medio
ambiente o son lesivas para la sostenibilidad, e incentiven las que son positivas, como sistemas de dep—sito,
tarifas progresivas en servicios bfsicos como el agua, que penalicen la ineficiencia y el derroche, e incentiven
soluciones sostenibles , de acuerdo con los objetivos ODS.

| | Espa-a tiene la oportunidad de liderar una transici—n energZtica que nos aleje de los combustibles f—siles y
reduzca nuestra enorme dependencia energZtica hasta la autosuficiencia y que ponga en valor nuestro
potencial como potencia fotovoltaica.

I' I La educaci—n, la informaci—n Yy la sensibilizaci—n social sobre lagusas, consecuencias y alternativas  de
acci—n frente al cambio climitico, son la base para consolidar la conciencia del presente y proyectarla hacia el
futuro. Las pr—ximas generaciones vivirfn de forma directa los errores o aciertos de hoy.
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Desde la Fundaci—n Desarrollo Sostenible trasladamos

estas conclusiones a los estamentos pceblicos, sociales y laborales.
Esta informaci—n nos ayuda a orientar nuestros programas y proyectos,
incluyendo la posibilidad de establecer un Observatorio de Percepciones

para la Acci—n a favor de la Sostenibilidad. Repetir esta encuesta

anualmente nos permitirf medir y mejorar el empoderamiento de los

ciudadanos
para la Acci—n Sostenible.
Agradecemos a los medios de comunicaci—n su valioso papel para
construir una conciencia ciudadana mejor informada, mis implicada y
proactiva en el ejercicio de sus responsabilidades.
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Equipo Estudio:

Equipo de Redacci—n y Colaboradores

Coordinaci—n: _ Alicia Arlet Guardo VZlez
Carina Pardavila Requejo Virginia GuillZn Serano
Emilio Ballester Fernndez Javier L—pez G—mez

Domingo JimZnez Beltrfn Almudena Serna L—pez

Alba Castellano Navarro
Cecilia Cano Molina-Ni—irola
Felipe Gimeno

Rosa G—mezCerezo
Gonzalo Ezama Braga

Antlisis Estad’stico:
Javier L—pez G—mez

Ayudante:
Teresa Almeida

Contacto: Este proyecto cuenta con la cofinanciaci—n del
Ministerio para la Transici—n Ecol—gica a travZs de

Gonzalo Ezama . ) ,
Fundaci—n Desarrollo Sostenible la convocatoria pceblica de subvenciones a
www.fundaciondesarrollosostenible.orq entidades del Tercer Sector para actividades de
Twitter: @fdsostenible 3 interZs general consideradas de interZs social en
Avenida Libertad 213, San JosZ de la Vega materia de investigaci—n cient'fica y tZcnica de
30570 Murcia cartcter medioambiental .
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